Plan du mémoire du projet de fin d’études
Introduction
-citation

-thème de travail : comment en suis-je arriver là ?
-problématique : évolution et questionnements
-ouverture vers les démarches 
La bande dessinée : le neuvième art
-introduction et citation
-définition

-histoire et évolution : de la création au marketing, approche chronologique
-la bande dessinée : un marché en hausse malgré les problèmes

-les problèmes identifiés : la surproduction et la mauvaise qualité des premiers tomes
-synthèse et ouverture sur la place de cette bande dessinée au cœur du schéma éditorial
Le schéma éditorial : un ensemble compliqué
-introduction et citation
-définition

-les acteurs : auteur, éditeur, diffuseur, distributeur, imprimeur, revendeur, lecteur
-les problèmes identifiés : le nombre d’intermédiaires entre l’auteur et le lecteur
-synthèse et ouverture sur les nouvelles tendances
La lecture et l’expérience utilisateur
-introduction et citation

-les chiffres : une forte différence entre les populations

-le message : une entité puissante, étude sémiologique
-les modes de lecture : une typologie propre à chacun
-la lecture et la musique : une association forte

-projets artistiques ou ludiques : vers une lecture différente (ex : internet ambiant)
-synthèse et ouverture sur les nouvelles technologies

Les nouvelles tendances et technologies
-introduction et citation
-internet :analyse des textes de « BD en ligne » de Steven Wihrow et John Barber
-les nouveaux supports : de l’ebook aux interfaces en ligne
-les problèmes identifiés : la mauvaise qualité et le piratage, les échecs des nouveaux supports
-synthèse et ouverture sur les interviews
Les interviews : avis de professionnels
-introduction et citation
-Bruno Bessadi, dessinateur
-Michel Schetter, dessinateur
-synthèse et ouverture sur le positionnement qui a découlé de ces interviews
Le positionnement du designer au cœur du schéma et des recherches
-introduction et citation
-rôle d’un designer dans ce type de projet
-au cœur du schéma : où sont les champs de positionnement possibles ?
-valeur ajoutée : qu’est ce qu’un designer peut apporter ?
-synthèse et ouverture sur l’aspect marketing
Aspect marketing : les marchés potentiels

-introduction et citation

-tendances marketing du moment en rapport avec le projet

-les innovateurs sur le marché : le modèle Dargaud

-nouveaux espaces stratégiques et benchmarking (différenciation)

-avantage concurrentiel potentiel
-FFOM

-synthèse et ouverture sur les axes de travail

Les axes de travail : découlement logique de la phase de recherches
-introduction : retour sur la problématique
-questionnements principaux découlant de la problématique
-axe 1
-axe 2
-axe 3
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